
中国国际大学生创新大赛（2026）

合肥理工学院校赛项目计划书
                ——高教主赛道

项 目 名 称：                               
所 属 组 别：□本科生创意组     □本科生创业组    

项 目 类 型：□新工科   □新医科    □新农科
 □新文科    □人工智能+   □低空经济    

 □生物技术    □量子科技   □新能源

 □新材料    □其他                
项目负责人：                               
联 系 方 式：                               

团 队 成 员：                               
指 导 教 师：                               
填写要求

页边距：
上下、左右各2.5cm
目录：
自动生成目录到三级标题（如有），宋体，5号，18磅行距；一级标题段前断后0.5行，二级标题、三级标题依次缩进2字符；目录页无页码，从正文开始编页码
正文：
正文小四、宋体、1.5倍行间距，首行缩进2字符。

一级标题黑体、四号、加粗，段前段后0.5行；二级、三级标题（如有）宋体、小四。
计划书结构仅供参考，可根据情况进行增删

计划书完成后删除此页说明文字内容。并在下一页生成目录！
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（高教主赛道-未注册公司）
1项目概述
1.1项目背景
1.2 项目目标
1.3 项目运营业绩
1.4项目内容或核心技术
1.5 目标客户
1.6 商业模式
1.7 团队介绍
1.8 社会价值
带动就业（直接和间接）
项目对社会文明、生态文明、民生福祉等方面的积极推动作用

1.9 引领教育
创新创业精神、意识、能力的锻炼和提升作用；
项目能充分体现院校在新工科、新医科、新农科、新文科建设方面取得的成果；
学校在项目的培育、孵化等方面的支持情况；
多学科交叉、专创融合、产学研协同创新、产教融合等模式在项目的产生与执行中的重要作用。

2公司简介
2.1 公司名称与品牌LOGO设计
2.2 公司股权结构
2.3 公司组织架构及团队
2.4 公司文化
2.5 公司发展战略
3 市场分析
3.1 市场环境分析
3.2 市场潜力分析
3.3 竞争对手分析
3.4 痛点与契机
4 产品/服务/产品与服务
4.1 产品/服务/产品与服务简介
4.2 产品/服务/产品与服务特性
4.3 产品/服务/产品与服务功能
4.4 产品/服务/产品与服务关键性技术
4.5 落地应用范例
4.6相关的必要条件/重要平台 
5 商业模式
5.1 商业模式设计
5.2 商业模式画布
5.3 盈利能力分析
6 营销策划
6.1 营销目标(品牌、销售、客户)
6.2 营销路径(接触、交互、交易、维系)
6.3 营销活动(工具、手段、策略、方法、场景)
6.4 客户维系
7 财务分析
7.1 财务预测假设与说明
7.2 预测财务报表
7.3 盈利能力分析
8 风险分析
8.1 风险影响因素识别
8.2 风险规避措施
9 项目可行性
9.1 技术可行性
9.2 经济可行性
9.3 管理可行性
10 优势与前景
10.1 项目优势
10.2 项目创新
10.3 项目前景
11 附件
11.1 计算机软件著作权登记证书

11.2 软件测试证书

11.3 知识产权证书

11.4（必要时）附公司营业执照、法人代表证明、融资合同扫描件、财务报表等反映公司运营状况的材料。

（高教主赛道-已注册公司）

1 项目概述
1.1 项目背景
1.2 项目经营业绩
1.3 项目内容或核心技术
1.4典型客户
1.5商业模式
1.6团队介绍
1.7项目前景
1.8 社会价值
带动就业（直接和间接）
项目对社会文明、生态文明、民生福祉等方面的积极推动作用

1.9 引领教育
创新创业精神、意识、能力的锻炼和提升作用；
项目能充分体现院校在新工科、新医科、新农科、新文科建设方面取得的成果；
学校在项目的培育、孵化等方面的支持情况；
多学科交叉、专创融合、产学研协同创新、产教融合等模式在项目的产生与执行中的重要作用。

2 公司基本情况
2.1 公司名称与品牌
2.2 公司股权结构
2.3 公司组织架构
2.4 公司经营业绩与分析
2.5 公司文化
3 市场分析
2.1 市场环境分析
2.2 市场潜力分析
2.3 竞争对手分析
2.4 痛点与契机
4 发展战略
4.1 战略目标
4.2 战略组合与选择
4.3 保障措施
5 产品/服务/产品与服务
5.1 产品/服务/产品与服务简介
5.2 产品/服务/产品与服务特性
5.3产品/服务/产品与服务功能
5.4 产品/服务/产品与服务关键性技术
5.5 落地应用范例
5.6相关的必要条件/重要平台 
6 商业模式
6.1 商业模式设计
6.2 商业模式画布
6.3 盈利能力分析
7 营销跃升
7.1 营销目标(品牌、销售、客户)
7.2 营销路径(接触、交互、交易、维系)
7.3 营销活动(工具、手段、策略、方法、场景)
7.4 客户维系
8 财务分析
8.1 已发生财务报表
8.2 预测财务报表
8.3 财务能力分析
9 风险分析
9.1 风险影响因素识别
9.2 风险规避措施
10 优势与前景
10.1 项目优势
10.2 市场占有率
10.3 项目前景
11 附件
11.1 计算机软件著作权登记证书

11.2 软件测试证书

11.3 知识产权证书

11.4（必要时）附公司营业执照、法人代表证明、融资合同扫描件、财务报表等反映公司运营状况的材料。

